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1. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ 

ДИСЦИПЛИНЫ 

«Маркетинг» 
(наименование дисциплины) 

1.1. Цель и место дисциплины в структуре образовательной программы 

Цель дисциплины «Маркетинг»: формирование у обучающихся системных знаний и 

практических навыков, необходимых для эффективного управления рыночной 

деятельностью компании. 

Дисциплина «Маркетинг» включена в вариативную часть общепрофессионального 

цикла образовательной программы. 

 

1.2. Планируемые результаты освоения дисциплины 

Результаты освоения дисциплины соотносятся с планируемыми результатами 

освоения образовательной программы, представленными в матрице компетенций 

выпускника (п. 4.3 ОПОП). 

В результате освоения дисциплины обучающийся должен: 

Код 

ОК, 

ПК 

Уметь Знать 

ОК 03 - определять актуальность 

нормативно-правовой документации 

в профессиональной деятельности; 

 

- содержание актуальной нормативно-

правовой документации; 

- применять современную научную 

профессиональную терминологию 

ОК 04 - выявлять достоинства и недостатки 

коммерческой идеи;  

- определять инвестиционную 

привлекательность коммерческих 

идей в рамках профессиональной 

деятельности, выявлять источники 

финансирования; 

- презентовать идеи открытия 

собственного дела в 

профессиональной деятельности; 

- определять источники достоверной 

правовой информации; 

- составлять различные правовые 

документы; 

находить интересные проектные 

идеи, грамотно их формулировать и 

документировать; 

- оценивать жизнеспособность 

проектной идеи, составлять план 

проекта. 

- основы предпринимательской 

деятельности, правовой и финансовой 

грамотности; 

- правила разработки презентации; 

- основные этапы разработки и 

реализации проекта; 

- психологические основы деятельности 

коллектива; 

- психологические особенности 

личности; 

- методические документы по 

финансовому анализу, бюджетированию 

и управлению денежными потоками. 

ПК 2.5 - организовывать работу коллектива 

и команды; 

- взаимодействовать с коллегами, 

руководством, клиентами в ходе 

профессиональной деятельности; 

- определять объем работ по бизнес-

- законодательство Российской 

Федерации о налогах и сборах, 

бухгалтерском и официальном 

статистическом учете, архивном деле, 

социальном и медицинском страховании, 

пенсионном обеспечении, аудиторской 
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планированию 

формировать структуру бизнес-

плана; 

- планировать объемы, 

последовательность и сроки 

выполнения работ по составлению 

бизнес-планов, контролировать их 

соблюдение. 

деятельности, гражданское, таможенное, 

трудовое законодательство Российской 

Федерации;  

- законодательство Российской 

Федерации в сфере деятельности 

экономического субъекта; практика 

применения законодательства 

Российской Федерации. 

 

 

2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

2.1. Трудоемкость освоения дисциплины  

 

Наименование составных частей 

дисциплины 
Объем в часах 

В т.ч. в форме практ. 

подготовки 

Учебные занятия 42 36 

Самостоятельная работа 8 - 

Консультации - - 

Промежуточная аттестация в форме зачета - - 

Всего 50 36 
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2.2. Содержание дисциплины 

Наименование 
тем 

Содержание учебного материала и 
формы организации деятельности 

обучающихся 

Объем, ак. ч. /  
в том числе  

в форме 
практической 
подготовки,  

ак. ч 

Коды 
компетенций, 

формированию 
которых 

способствует 
элемент 

программы 
Тема 1. 

Введение. 
Концепции 
рыночной 
экономики 

Содержание учебного материала 6 ОК 03 
ОК 04 

 
Введение. Предмет и задачи дисциплины: 
маркетинг, рынок, конъюктура рынка. 
Структурно-логическая схема дисциплины. 
Сущность маркетинга, цели и задачи.  
Социально-экономическое значение 
маркетинга, принципы и функции.  
История возникновения и основные этапы 
развития маркетинга. Необходимость 
возникновения и совершенствования 
маркетинга в современных условиях. 

2 

Концепции рыночной экономики: 
Концепция совершенствования товара. 
Концепция интенсификации коммерческих 
усилий (сбыта). Концепция маркетинга. 
Концепция социально-этичного 
маркетинга. Концепция совершенствования 
производства. Понятие рынка в маркетинге. 
Основные рыночные показатели: доля 
рынка, ёмкость рынка, конъюнктура рынка. 
Основные понятия маркетинга: нужда, 
спрос, потребность, сделка, рынок. 

2 ОК 03 
ОК 04 

 

Самостоятельная работа: 
Подготовка электронных презентаций, 
исследование рынка 

2 ОК 03 
ОК 04 

 
Тема 2. 

Структура 
маркетинговой 
деятельности и 
исследования 

рынка 

Содержание учебного материала 14/8 ОК 03 
ОК 04 

 
Технология маркетинговой деятельности: 
анализ возможностей фирмы, отбор 
целевых рынков, разработка комплекса 
маркетинга, разработка вспомогательных 
систем маркетинга. Основные типы 
маркетинга: конверсионный, 
стимулирующий, развивающий, 
ремаркетинг, синхромаркетинг, 
поддерживающий, противодействующий. 

2 

Окружающая среда маркетинга: понятие, 
виды, факторы, формирующие 
окружающие среду. Микросреда 
маркетинга: понятие. Субъекты и 
контролируемые факторы, формирующие 
микросреду организации. Макросреда 
маркетинга: понятие. Субъекты и 
неконтролируемые факторы, 
формирующие макросреду. 

2/2 ОК 03 
ОК 04 

 

Значение маркетингового исследования, 
этапы проведения, способы отбора 
информации: опрос, наблюдение, 
эксперимент. Виды маркетинговых 
исследований. 

2/2 ОК 03 
ОК 04 

 

Практическое занятие № 1.  
PEST и SWOT анализ фирмы  

4/4 ОК 03 
ОК 04 

 Практическое занятие № 2. Разработка 
вопросов анкеты  
Самостоятельная работа: 
Подготовка видеопрезентации «Методы 
контроля» 

4 

Тема 3. 
Объекты и 
субъекты 

маркетинговой 
деятельности 

Содержание учебного материала 14/12 ОК 03 
ОК 04 

 
Объекты маркетинговой деятельности: 
Основные понятия: нужда, потребность, 
спрос. Классификация потребностей. 
Факторы, влияющие, а спрос. Виды спроса. 
Эластичность спроса по цене. 

2/2 
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Понятие потребительского рынка, его 
субъекты. Модели покупательского 
поведения: побудительные факторы, 
«чёрный ящик» сознания, ответные 
реакции покупателя. 

2/2 ОК 03 
ОК 04 

 

Понятие сегментирования, значение, 
требования к сегменту. Признаки 
сегментирования: общие, объективные и 
специфические. Рыночная «ниша». Целевой 
маркетинг: варианты охвата рынка. 
Понятие конкуренции, виды конкуренции: 
функциональная, видовая, предметная, 
ценовая, неценовая. 
Конкурентоспособность товара. Бостонская 
матрица. 

2/2 ОК 03 
ОК 04 

 

Практическое занятие № 3. 
Прогнозирование спроса конкретного 
товара на основе его эластичности. 

6/6 ОК 03 
ОК 04 

 
Практическое занятие № 4.  Определение 
типов покупателей и способов воздействия 
с учётом ответных реакций покупателя 
Практическое занятие № 5. Анализ и 
выделение сегмента рынка с 
использованием различных принципов. 
Решение ситуационных задач 
Самостоятельная работа:  
конспект «Порядок разработки и структура 
плана маркетинга» 

2 ОК 03 
ОК 04 

 
Тема 4. 

Средства 
маркетинга 

Содержание учебного материала 16/16 ОК 03 
ОК 04 
ПК 2.5 

 

Маркетинговые понятия товара, 
классификация. Жизненный цикл товара. 
Рыночная атрибутика товара: марка, 
товарный знак, упаковка, маркировка 
товара. Торговая политика предприятия: 
товарная номенклатура, ассортимент, его 
глубина и широта. 

2/2 

Цена в комплексе маркетинга, ценовая 
политика предприятия. Этапы процесса 
ценообразования. Методы 
ценообразования: на издержках, с 
ориентацией на конкуренцию, с 
ориентацией на спрос. Стратегии 
ценообразования 

2/2 ОК 03 
ОК 04 
ПК 2.5 

 

Понятие сбыта и сбытовой политики, 
факторы её определяющие. Виды сбыта, 
стратегии сбыта, каналы сбыта их длина и 
ширина. Торговые посредники: оптовая и 
розничная торговля. Классификация 
розничных предприятий. 
Понятие продвижения, его цели и функции. 
Информационные виды продвижения: 
реклама, личная продажа, пропаганда, 
стимулирование сбыта.  
Понятие, назначение, цели, функции 
рекламы. Классификация рекламы. 
Средства рекламы. Эффективность 
рекламы различных видов. 

2/2 ОК 03 
ОК 04 
ПК 2.5 

 

Практическое занятие № 6. Решение и 
анализ маркетинговых ситуаций по 
формированию товарной политики фирмы 
с учётом ЖЦТ 

10/10 ОК 03 
ОК 04 
ПК 2.5 

 
Практическое занятие № 7. Анализ 
ценовой политики фирмы 
Практическое занятие №8. 
Разработка фирменного стиля и рекламы. 

Всего: 50/36 

 

3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ДИСЦИПЛИНЫ 

3.1. Материально-техническое обеспечение 



7 
 

Кабинет «Общепрофессиональных дисциплин и МДК», оснащенный в соответствии с 

приложением 3 ОПОП.  

  

3.2. Учебно-методическое обеспечение 

3.2.1. Основные печатные и/или электронные издания 

1. Божук, С. Г.  Маркетинговые исследования : учебник для среднего 

профессионального образования / С. Г. Божук. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : 

Издательство Юрайт, 2024. — 304 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-

534-09653-8. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/538368  (дата обращения: 15.06.2026). 

2. Маркетинг : учебник и практикум для среднего профессионального образования / 

под редакцией Т. А. Лукичёвой, Н. Н. Молчанова. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва : 

Издательство Юрайт, 2026. — 386 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-

534-16504-3. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/586638  (дата обращения: 15.06.2026). 

3. Кузьмина, Е. Е.  Маркетинг : учебник и практикум для среднего профессионального 

образования / Е. Е. Кузьмина. — 3-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 

2026. — 422 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-19915-4. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/584953  (дата обращения: 15.06.2026). 

 

3.2.2. Дополнительные источники  

1. Конституция Российской Федерации. 

2. Гражданский Кодекс Российской Федерации, ч. 1, 2, 3,4 (действующая редакция). 

3. Налоговый кодекс Российской Федерации. Части первая и вторая (действующая 

редакция). 

4. Бюджетный кодекс Российской Федерации (действующая редакция). 

5. Кодекс Российской Федерации об административных правонарушениях 

(действующая редакция). 

6. Федеральный закон «О государственной регистрации юридических лиц и 

индивидуальных предпринимателей» от 08.08.2001 № 129-ФЗ (действующая редакция) 

7. Федеральный закон «О федеральном бюджете на очередной финансовый год и 

плановый период». 

8. Федеральный закон от 06.12.2011 № 402-ФЗ «О бухгалтерском учете» 

(действующая редакция) 

9. Федеральный закон «Об обязательном пенсионном страховании в Российской 

Федерации" от 15.12.2001 № 167-ФЗ (в действующей редакции). 

10. Федеральный закон от 28 декабря 2013 года № 424-ФЗ «О накопительной 

пенсии» (в действующей редакции) 

11.  Федеральный закон от 1 апреля 1996 года № 27-ФЗ «Об индивидуальном 

(персонифицированном) учете в системе обязательного пенсионного страхования» (в 

действующей редакции),  

12. Федеральный закон от 16.07.1999 № 165-ФЗ «Об основах обязательного 

социального страхования» (в действующей редакции). 

13. Федеральный закон от 29.11.2010 №326-ФЗ «Об обязательном медицинском 

страховании в Российской Федерации» (в действующей редакции) 

14. Федеральный закон «О внесении изменений в часть первую Налогового кодекса 

Российской Федерации» от 28.01.2020 № 5-ФЗ (действующая редакция) 

https://urait.ru/bcode/538368
https://urait.ru/bcode/586638
https://urait.ru/bcode/584953
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15. Приказ Минфина России от 12.11.2013 № 107н (ред. от 14.09.2020) «Об 

утверждении Правил указания информации в реквизитах распоряжений о переводе 

денежных средств в уплату платежей в бюджетную систему Российской Федерации» 

16. Приказ Минфина России от 06.06.2019 № 85н (ред. от 29.12.2020) «О Порядке 

формирования и применения кодов бюджетной классификации Российской Федерации, их 

структуре и принципах назначения» 

17. Приказ ФНС России от 14.02.2017 № ММВ-7-8/182@ (ред. от 30.11.2018) «Об 

утверждении форм документов, используемых налоговыми органами и 

налогоплательщиками при осуществлении зачета и возврата сумм излишне уплаченных 

(взысканных) налогов, сборов, страховых взносов, пеней, штрафов» 

18. Приказ Минфина России от 06.06.2019 № 85н «О Порядке формирования и 

применения кодов бюджетной классификации Российской Федерации, их структуре и 

принципах назначения» (в действующей редакции) 

19. Приказ ФНС России от 29.10.2014 г. № ММВ-7 -3/558@ «Об утверждении формы 

налоговой декларации по налогу на добавленную стоимость, порядка ее заполнения, а также 

формата представления налоговой декларации по налогу на добавленную стоимость в 

электронной форме» (в действующей редакции). 

20. Приказ ФНС России от 26.03.2021 № ЕД-7-3/228@ «О внесении изменений в 

приложения к приказу Федеральной налоговой службы от 29 октября 2014 года N ММВ-7-

3/558@ «Об утверждении формы налоговой декларации по налогу на добавленную 

стоимость, порядка ее заполнения, а также формата представления налоговой декларации по 

налогу на добавленную стоимость в электронной форме»  

21. Приказ ФНС России от 23.09.2019 № ММВ-7-3/475@ «Об утверждении формы 

налоговой декларации по налогу на прибыль организаций, порядка ее заполнения, а также 

формата представления налоговой декларации по налогу на прибыль организаций в 

электронной форме» (в действующей редакции). 

22. Приказ ФНС России от 14.08.2019 № СА-7-21/405@ «Об утверждении формы и 

формата представления налоговой декларации по налогу на имущество организаций в 

электронной форме и порядка ее заполнения, а также о признании утратившими силу 

приказов Федеральной налоговой службы от 31.03.2017 № ММВ-7-21/271@ и от 04.10.2018 

N ММВ-7-21/575@» (в действующей редакции).  

23. Приказ ФНС России от 15.10.2020 № ЕД-7-11/753@ «Об утверждении формы 

расчета сумм налога на доходы физических лиц, исчисленных и удержанных налоговым 

агентом (форма 6-НДФЛ), порядка ее заполнения и представления, формата представления 

расчета сумм налога на доходы физических лиц, исчисленных и удержанных налоговым 

агентом, в электронной форме, а также формы справки о полученных физическим лицом 

доходах и удержанных суммах налога на доходы физических лиц» (в действующей 

редакции).  

24. Приказ ФНС России от 05.07.2019 № ММВ-7-21/337@ «Об утверждении форм 

сообщений об исчисленных налоговым органом суммах транспортного налога и земельного 

налога, а также о внесении изменений в приказ ФНС России от 15.04.2015 № ММВ-7-

2/149@» (в действующей редакции). 

25. Приказ ФНС России от 25.12.2020 № ЕД-7-3/958@ «Об утверждении формы, 

порядка заполнения и формата представления налоговой декларации по налогу, 

уплачиваемому в связи с применением упрощенной системы налогообложения, в 

электронной форме и о признании утратившим силу приказа ФНС России от 26.02.2016 № 

ММВ-7-3/99@» (в действующей редакции). 

26. Федеральная налоговая служба: официальный сайт. – Москва. – URL: 

https://www.nalog.gov.ru 

27. Министерство финансов Российской Федерации: официальный сайт. – Москва. – 

URL: https://minfin.gov.ru/ru/ 

https://www.nalog.gov.ru/


9 
 

28. Справочно-правовая система «Консультант Плюс» – Москва. – URL: 

http://www.consultant.ru/about/sps/ 

29. Информационно-правовой портал «Гарант. ру» – Москва. – URL: 

http://www.garant.ru/ 

30. Ильина, В. Н., Налоги и налогообложение+ Приложение: Тесты : учебное пособие 

/ В. Н. Ильина. — Москва : КноРус, 2023. — 221 с. — ISBN 978-5-406-10569-6. — URL: 

https://book.ru/book/945225 (дата обращения: 03.08.2023). — Текст : электронный. 

31. Налоги и налогообложение : методические рекомендации по выполнению 

практических работ / сост. Е. Д. Железная. - Москва : ФЛИНТА, 2021. - 48 с. - ISBN 978-5-

9765-4730-8. - Текст : электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1851772 (дата 

обращения: 03.08.2023). – Режим доступа: по подписке. 

32. Налоги и налогообложение : методические рекомендации по выполнению 

практических работ / сост. Е. Д. Железная. - Москва : ФЛИНТА, 2021. - 48 с. - ISBN 978-5-

9765-4730-8. - Текст : электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1851772 (дата 

обращения: 03.08.2023). – Режим доступа: по подписке. 

33. Налоговая политика и практика: официальное информационно-аналитическое 

издание Федеральной налоговой службы/ учредитель – Федеральная налоговая служба. — 

URL: http://nalogkodeks.ru/ 

34. Бухгалтерский учет: теоретическое и научно-практическое издание/ учредитель 

журнала – Министерство Финансов Российской Федерации URL: http://www.buhgalt.ru/ 

35. Главная книга: периодическое печатное и электронное издание/ 

URL: https://glavkniga.ru/ 

36. Главбух : периодическое печатное и электронное издание/ 

URL: https://www.glavbukh.ru/ 

 

4. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ  

ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Результаты обучения 
Показатели освоенности 

компетенций 
Методы оценки 

Знает: 

- содержание актуальной 

нормативно-правовой 

документации; 

- применять современную 

научную профессиональную 

терминологию; 

- основы 

предпринимательской 

деятельности, правовой и 

финансовой грамотности; 

- правила разработки 

презентации; 

- основные этапы 

разработки и реализации 

проекта; 

- психологические основы 

деятельности коллектива; 

- психологические 

особенности личности; 

- методические документы 

- знает содержание 

актуальной нормативно-

правовой документации; 

основы предпринимательской 

деятельности, правовой и 

финансовой грамотности; 

правила разработки 

презентации; основные этапы 

разработки и реализации 

проекта; психологические 

основы деятельности 

коллектива; психологические 

особенности личности; 

методические документы по 

финансовому анализу, 
бюджетированию и 

управлению денежными 

потоками;  

Проведение фронтального 

опроса  

Тестирование по темам курса 

Выполнение и защита 

рефератов, презентаций 

Экспертное наблюдение и 

оценка деятельности 

обучающихся при 

выполнении и защите 

результатов практических 

занятий.  

Промежуточная аттестация 

http://nalogkodeks.ru/
https://www.glavbukh.ru/
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по финансовому анализу, 

бюджетированию и 

управлению денежными 

потоками. 

- законодательство 

Российской Федерации о 

налогах и сборах, 

бухгалтерском и 

официальном 

статистическом учете, 

архивном деле, социальном 

и медицинском 

страховании, пенсионном 

обеспечении, аудиторской 

деятельности, гражданское, 

таможенное, трудовое 

законодательство 

Российской Федерации;  

- законодательство 

Российской Федерации в 

сфере деятельности 

экономического субъекта; 

практика применения 

законодательства 

Российской Федерации. 

- знает законодательство 

Российской Федерации о 

налогах и сборах, 

бухгалтерском и 

официальном статистическом 

учете, архивном деле, 

социальном и медицинском 

страховании, пенсионном 

обеспечении, аудиторской 

деятельности, гражданское, 

таможенное, трудовое 

законодательство Российской 

Федерации; законодательство 

Российской Федерации в 

сфере деятельности 

экономического субъекта; 

практика применения 

законодательства Российской 

Федерации. 

Проведение фронтального 

опроса  

Тестирование по темам курса 

Выполнение и защита 

рефератов, презентаций 

Экспертное наблюдение и 

оценка деятельности 

обучающихся при 

выполнении и защите 

результатов практических 

занятий.  

Промежуточная аттестация 

Умеет: 

- определять актуальность 

нормативно-правовой 

документации в 

профессиональной 

деятельности; 

- выявлять достоинства и 

недостатки коммерческой 

идеи;  

- определять 

инвестиционную 

привлекательность 

коммерческих идей в 

рамках профессиональной 

деятельности, выявлять 

источники финансирования; 

- презентовать идеи 

открытия собственного дела 

в профессиональной 

деятельности; 

- определять источники 

достоверной правовой 

информации; 

- составлять различные 

правовые документы; 

находить интересные 

проектные идеи, грамотно 

- умеет - определять 

актуальность нормативно-

правовой документации в 

профессиональной 

деятельности; выявлять 

достоинства и недостатки 

коммерческой идеи;  

определять инвестиционную 

привлекательность 

коммерческих идей в рамках 

профессиональной 

деятельности, выявлять 

источники финансирования; 

презентовать идеи открытия 

собственного дела в 

профессиональной 

деятельности; 

определять источники 

достоверной правовой 

информации; 

составлять различные 

правовые документы; 

находить интересные 

проектные идеи, грамотно их 

формулировать и 

документировать; 

Экспертное наблюдение и 

оценка деятельности 

обучающихся при 

выполнении и защите 

результатов практических 

занятий.  

Оцениванию обязательному 

подлежат все зачетные 

практические работы по 

темам и разделам. 

Промежуточная аттестация 
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их формулировать и 

документировать; 

- оценивать 

жизнеспособность 

проектной идеи, составлять 

план проекта. 

оценивать жизнеспособность 

проектной идеи, составлять 

план проекта. 

- организовывать работу 

коллектива и команды; 

- взаимодействовать с 

коллегами, руководством, 

клиентами в ходе 

профессиональной 

деятельности. 

- умеет организовывать 

работу коллектива и команды; 

взаимодействовать с 

коллегами, руководством, 

клиентами в ходе 

профессиональной 

деятельности. 

Экспертное наблюдение и 

оценка деятельности 

обучающихся при 

выполнении и защите 

результатов практических 

занятий.  

Оцениванию обязательному 

подлежат все зачетные 

практические работы по 

темам и разделам. 

Промежуточная аттестация 

- определять объем работ по 

бизнес-планированию 

формировать структуру 

бизнес-плана; 

- планировать объемы, 

последовательность и сроки 

выполнения работ по 

составлению бизнес-планов, 

контролировать их 

соблюдение. 

- умеет определять объем 

работ по бизнес-

планированию 

формировать структуру 

бизнес-плана; планировать 

объемы, последовательность 

и сроки выполнения работ по 

составлению бизнес-планов, 

контролировать их 

соблюдение. 

Экспертное наблюдение и 

оценка деятельности 

обучающихся при 

выполнении и защите 

результатов практических 

занятий.  

Оцениванию обязательному 

подлежат все зачетные 

практические работы по 

темам и разделам. 

Промежуточная аттестация 
 

 


